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 انمقدمۀ مترجم 

فروشب ار خريق انتخاب سارت باراريابب  ر خر  کتاب حاضر کتابب  ر ريرمیموعه مسائل مديريت و بو نه 

ساد کاب و انتخاب بوترين فضا و چ دمان کاب است. نويسند  معروف و با ییربه کتاب  یرک س  بوترين  

)یرجمه شد  به یرک س    Assortmentفصل ییرب ات خو   ر اریااط با مساله    11کند  ر خب  یلاش مب

با   اریااط آن  بارارپر ارت(  ر ینعت خر    Merchandisingسادکاب( و  به  را  ر )یرجمه شد   فروشب 

اخت ار خوانندگان قرار  هد. هدف کتاب ارائه مدلب يکپارچه و کارآمد برات یرک س سادکاب و بارارپر ارت 

خر   به ر  است  خفروشب  مديران  که  مناسسر  نحوت  انتخاب  به  قا ر  برات فروشب  سادکاب  یرين 

هات خو  بو  ، مع ارهايب برات پايش کارآمدت آن ساد ن ز  ر اخت ار  اشته باشند.  ر اين را   فروشگا 

شو  یا خوانند   رک عم قب ار  یمامب ابزارهايب که  ر اخت ار مديران است  ر فصول مخت ف بررسب مب

سا بوترين  انتخاب  خر   نحو   برات  علاو دکاب  باشد.  خو   اشته  خاص  بخش  فروشب  کارکنان  بر 

خورت که ايشان به  ؛خواهد بو مناسس  ن ز    ها فروشبکنیکاو خر  خريداران    برات  ، اين کتابفروشبخر  

ییربه بوترت  ر   بتوانندیر شد   انتخاب کاب یوسط خو  آگا مشترت و    گرفتن  یحت یاث ر قرارن ز ار نحو   

 د. نر خريد خو  به فروشگا   اشته باشسف

نويسند  با ییربه و با  انش اين حور  هر کیا که احساس کر   مطالس ذکر شد  کافب ناو   و ن ار به  

اين   .ذکر کر   استيح مثال با جزئ ات بس ار ب شتر    یرب نش عم قمثالب برات فوم بوتر است  ر بخش  

يا ییربه شخصب نويسند   و  کارت است  يا  مقابت چاپ شد     هات واقعب ا    ها همگب يا مریاط بامثال

موم کتاب جذاب و  کند یا مساله را ب شتر برات خوانند  بشکافد. نکته  ها یلاش مبو  راين بخش   است

هات آنلاين هات آجرت و هم برات فروشگا مطرد ارائه شد  همزمان هم برات فروشگا   موار   اين است که

فروشگا است  مناسس یعدا   که  اين  وران  لذا  ر  فروشگا .  ار  گرفتن  پ شب  حال  آنلاين  ر  هات هات 

یرين ساد کاب و بوترين نحو  نمايش  جذب مشترت ب شتر، ار خريق انتخاب مناسس  برات  ،ف زيکب است

موار  ممکن   . گفتنب است  ر بس ارت ارخواهد بو   يبقابل استفا   و اجرابس ار    ،هااين فروشگا   آن  ر

ها يا نتايج مقابت با هم  ر یعارض باشند که  ر اين موار  نويسند  یلاش کر   است بدون است مثال

ابوام  ر    ،سوگ رت به مقابت مخت ف،  ارجاع  اين مور  خاص  ع مب    جوامعبا  به به  را   ر  بوترين نحو 

 خوانند  منتقل کند. 

ات هات رنی ر ییربه کارت مریاط  ر فروشگا   ايشان  است کهاين نکته ضرورت  ذکر   ر اریااط با مترجمان  

گذارت و یع  ن هات بزرگ، ق متاند و  ر واحدهات چون ساخت گزارشات کسس و کار، یح  ل  ا   اشته 



 

 

 

و    ؛ اند ها مشغول به کار بو  یرين یرک س ساد کاب  ر فروشگا یخف فات کاب و یع  ن و انتخاب مناسس

ار ایطلاحات رايج  ر اين فروشگا  ها برات یرجمه لغات استفا   کر   باشند. واضح بعضا ممکن است 

نحو  يگرت یرجمه شد   هات  يگر، لغات انگ  سب اين کتاب بهاست که اين امکان وجو   ار  که  ر کتاب

ر کیا که لغتب یخصصب  باشد. لذا هر جا که یرجمه ناشب ار لغات رايج  ر ا ب ات کارت ايشان بو   يا ه

ن ز به یورت ريرنويس آمد  است یا اگر   یرجمه شد    برات اول ن بار یرجمه شد  است، لغت انگ  سب

به نحو  يگرت  يد  باشند بتوانند با کتاب اریااط برم را خوانندگان آشنا با موضوع معنب لغت را قالاً 

 برقرار نمايند. 

ها متع ق  ب حاوت ه چ ريرنويسب ن ست و یمامب ريرنويسهمچن ن مناسس است ذکر گر   که کتاب ای

منتقل مط س را    عمق  یرجمه ارائه شد که  د  نباش  کر  احساس    ايشان  به مترجمان است. هر رمان که

وجو   یمامب مط س    امکان انتقال  ، يا ن ار به یوض حات ب شترت  ار  و يا با يح لغت فارسبنکر   است

 رنويس ارائه شد  است.یوض حایب به یورت ري ندار ،

ار خطا   عارت  اثر  يگرت  هر  مانند  ن ز  کتاب  اين  متن  که  یاک د شو   است  پايان برم  لذا  ن ست ر   ،

خواهشمند است اگر خوانندگان گرامب با مشکل يا ايرا ت  ر یرجمه، یوض حات مترجمان يا متن کتاب 

را   یا  ر  نارسال فرماي  farzad.bahrami@gmail.comبه آ رس    جوت یصح حمواجه شدند مور   د 

 یصح حات برم یورت پذير . نسخ آیب چاپ
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 دربارۀ نویسنده
 باست. او مدرک کارشناس  يدارانخر   نشو ب  ب فروشخر    يابببارار ر امور  متخصص    1کانستانت برخوت

 ت. کنیکاو است کر   يافت ه ند  ر  2خرون نگن    انشگا   ار  يابب، بارار  يشگرا،  اقتصا    رشتۀ   رخو  را  ارشد  
  برندگ   يتان ا و بر   نآرژانت  يکا، آمر  ۀمتحد  يابتاو باعث شد که به سراسر جوان سفر کند و  ر ا  ۀو حرف
مالح  ؤمنت  اکانست  کند. و  رم  يحاست،    Rijnbrug Adviesسس  مشاور   ر    يابب بارار   نۀشرکت 
ییربه   سال  20ار     شو ب  ب فروشبه خر     اق  با اشت  Rijnbrug Advies.  يدارانخر   نشو ب  بفروشخر  

شامل   يان آن. مشترکندب م  ارائه  يدارو اریااط با خر  گرو  کابهارشد    تبرا  يدتجد  تها، را  ر اين رم نه
کار او  ر  ۀ. نحوشوندمب  او آس  انهکنندگان  ر اروپا، خاورم نمأو ی  رغذايبغ   يب،موا غذا وشانفرخر  

http://www.constant-opportunities.com/ است.  ا   شد   حیوض  شترب 
  تکاربر   تها، حور گرو  کابهاار    يا ترا  ر یعدا  ر  تاگستر     ۀآژانس خو ، ییرب  تانداراو قال ار را 

 :  استو کشورها به  ست آور 
  يريتو مد  بفروشبا ایول خر  نت  اکانست،  Aholdو    De Boer Winkelbedrijvenفروشان   ر خر   •

 ؛ آشنا شد گرو  کاب
 ت برا  تمشتر  يرعنوان مدکر  و به  ترا را  اندار  تییار  يابب بارار   وۀ، کنستانت شKraft Foods  تبرا •

 ؛ بزرگ کار کر  تا ر رنی تهاسوپرمارکت
   ر و رنی  باررگانب  هات پاریمانرا  ر    وکارکسس  هاتت، او بارسارGillette/Procter & Gamble ر   •

به    وکارکسس ر بخش    يابببارار  بک    تکر . بعداً مسئول  ترهار  يبکشور اروپا  يناررش  ر چند
 ؛  ر اروپا به او واگذار شد (b2b) 3وکارکسس

شمال اروپا را بر عود     تبرا  تکنندگان و نوآورمصرف   نشب   ت، او ابتدا مسئولبپپس  شرکت ر   •
کشور   45ار     ش ر ب  ياببو بارار  يدارانخر   نشاو مسئول ب  ب،سمت خو   ر پپس  ينگرفت.  ر آخر

او بارار اروپا بو .    ت کر . برا   تانداررا     همانند روس  بشرق  تاروپا  ترا  ر کشورها  تییار  يابب ر 
  يشافزا  Tescoو    Carrefour  ،Casinoمانند    يانبرا با مشتر  تمشتر  آشنايباو    ب،غرب  تاروپا  تبارارها

   نوآورانه کار کر   ت هاتفناور   رتبه کارگ  تبرا  بشمال   يکاتبا همکارانش  ر آمر  يح  ا . او ار نز 
 .است

هل است و او و همسرش  و فررند  ارند. او  ر اوقات فراغت خو  مطالعه و مسافرت أ کنستانت مت
وررش به    ناوقات  ر رم   شترپرشور هندبال بو ، اکنون ب  يکن ر گذشته بار  کهينو با وجو  ا  کندمب

   .پر ار مبفویاال و بسکتاال فررندانش  تیماشا
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